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	СОГЛАСОВАНО

Начальник управления

 по молодежной политике

мэрии города Ярославля 

_______________М.А. Цветков


Положение 
о конкурсе проектов социальной рекламы
«Ярославль – мой дом»
1. Общие положения.

Ярославский филиал Московской финансово-юридической академии и Управление по молодежной политике мэрии города Ярославля проводят IV конкурс проектов социальной рекламы «Ярославль – мой дом». 
Миссия и цели конкурса.

Миссия: привлечение молодых людей к решению насущных социальных проблем города Ярославля, активизация их гражданской сознательности.

Цели:

· выявление актуальных для Ярославля социально-значимых проблем;
· привлечение внимания горожан и представителей исполнительной власти к проблемам города;

· развитие творческого потенциала молодежи;

· гражданско-патриотическое воспитание подрастающего поколения.
2. Задачи конкурса.

· провести опросы горожан для выявления насущных социально-значимых проблем;
· выработать идеи и концепции, соответствующие заявленной теме;

· создать социальные рекламные продукты (оригинал-макеты листовок, плакатов,  

модулей в прессе, статьи, аудио-, видеоролики и т.п.);

· собрать социальные рекламные продукты;

· отобрать по известным критериям наиболее соответствующие работы;

· выбрать победителей в каждой номинации;

· способствовать распространению лучших работ в каждой номинации с помощью 
социальных программ мэрии г. Ярославля.
3. Тематика конкурсных работ
· Волонтерство и его роль в обществе.

· Интеграция инвалидов в общество.

· Культурный досуг (музыка, литература, художественное творчество).

· Формирование толерантного отношения к чужому образу жизни, поведению, обычаям, чувствам, верованиям, мнениям, виду, языку.
· 2013 год – Год окружающей среды в России.
4. Участники конкурса.

5.1. Учащиеся школ города Ярославля и Ярославской области. Принимаются индивидуальные и групповые заявки.

5.2. Студенты средних специальных и высших учебных заведений города Ярославля и Ярославской области. Принимаются индивидуальные и групповые заявки.
5. Организация и проведение конкурса.

Заявки установленного образца и работы принимаются на конкурс до 1 декабря 2012 года включительно по адресу: 

150054, Ярославль, ул. Кузнецова, д. 1., каб. 213 или на  e-mail: Jaroslavl@mfua.ru.
Отбор и оценка работ экспертной комиссией пройдет до 15 декабря 2012 года. Финальная демонстрация лучших работ и награждение победителей состоится 21 декабря 2012 года. Лучшая работа получит гран-при, а в каждой номинации будут присваиваться 1,2,3 места. Работы победителей в дальнейшем могут быть использованы в городских социальных рекламных кампаниях с сохранением авторских прав.

6.  Критерии оценки (отбора).

Основными критериями отбора лучших работ являются:

· актуальность темы работы;

· креативность рекламного продукта;

· соответствие работы техническим требованиям;

· соблюдение принципа законности;

· соблюдение общепринятых норм этики.

Экспертами выступят ведущие специалисты рекламных агентств и преподаватели рекламы вузов города Ярославля.
7.  Номинации

1. Наружная реклама (101).
1.1.   Биллборд (рекламный щит 6х3)  (101-1). 
1.2. Нестандартный носитель (101-2).
2. Видеореклама (102).
2.1. Телереклама (102-1). 

2.2. Заставка перед программой (102-2).

3. Печатная реклама (103).
3.1. Плакат или листовка (103-1). 

3.2. Модуль в журнале, газете (103-2).

4. Статья или цикл статей на тему (104).
5. Аудиоролик (105).
8. Технические требования
1. Требования к работам по номинациям в Приложении 1.
2. На каждую работу заполняется заявка (Приложение 2).
3. До оглашения победителей работы не должны появляться в СМИ, в противном случае они будут считаться снятыми с конкурсной программы. 

Приложение 1
Технические требования к работам в номинациях
1. Наружная реклама
Макет работы с расширением tiff (CMYK, 300 dpi). Требования к экранным версиям файлов: формат JPEG 1024x768, цветовая модель CMYK.

2. Видеореклама
2.1. Телереклама - видеоролики с хронометражем не более 30-ти секунд, формат avi,  разрешение 640х480, звук 44 100Hz Stereo, битрейт min 192 кб/сек, от 24 fps (24 кадров в секунду).

2.2. Заставка перед телепрограммой - видеоролики с хронометражем не более 20-ти секунд, формат avi, разрешение 640х480, звук 44 100Hz Stereo, битрейт min 192 кб/сек, от 24 fps (24 кадров в секунду).

3. Печатная реклама
Макет работы с расширением tiff (CMYK, 300 dpi). Требования к экранным версиям файлов: формат JPEG 1024x768, цветовая модель CMYK.

4. Статья или цикл статей
К участию в конкурсе допускается работа представленная в двух форматах.

1. Текстовый файл или текст на белой бумаге формата А 4 (210х297 мм). Текст излагается на одной стороне листа, шрифтом Times New Roman, 14 размером, через 1,5 интервала. Каждая страница работы оформляется со сле​дующими полями: левое - 30 мм; правое - 10 мм; верхнее - 20 мм; нижнее - 20 мм. Абзацный отступ в тексте - 1 см. Объем одной статьи от 3000 до 5000 знаков.
2. Презентационный файл может быть разработан в программе PowerPoint или Adobe Reader (.PDF) объемом от 10 до 15 страниц.
5. Аудиоролик
Аудиоролик (джингл) продолжительностью до 30 секунд в формате mp3, wav.
Приложение 2

ЗАЯВКА

на участие 

в конкурсе проектов социальной рекламы

«Ярославль – мой дом»

	Информация об участнике

	ФИО (для одного участника)
	

	ФИО руководителя группы (для групповой работы)


	

	Название учебного заведения
	

	Название специальности (для учащихся и студентов)
	

	Класс или курс (для учащихся и студентов)
	

	Контактный телефон:


	

	Почтовый адрес и E-mail (электронная почта)


	

	Откуда Вы узнали о конкурсе


	

	Информация о конкурсной работе

	Номинация


	

	Название конкурсной работы:


	


· Все поля обязательны для заполнения.
