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1. Общие положения
1.1. Международный Фестиваль молодежного творчества и социальной рекламы ART.STARTорганизован Московским финансово-юридическим университетом МФЮА при поддержке Департамента культуры 
г. Москвы и Департамента СМИ и рекламы г. Москвы. 
1.2 Фестиваль ART.START – социально-значимый проект, способный привнести новые оригинальные идеи в решение современных социальных проблем, позволяющий представителям молодого поколения открыто выразить свои творческие предложения посредством социальной рекламы.
1.3. Конкурсанты представляют проекты социальной направленности на тему «Взгляд молодёжи на проблемы современности». Основная тематика остается неизменной, хотя перечень тем конкурсных работ постоянно пополняется. Источником текущих изменений являются информационные письма.

1.4. В конкурсе Фестиваля имеют право принимать участие молодые граждане в возрасте от 13 до 35 лет, а также профессионалы в сфере рекламы, дизайна и искусства, предоставившие свои работы в соответствии с условиями конкурса Фестиваля, без территориальных ограничений.
1.5. Иностранные граждане могут принимать участие дистанционно.

1.6. Для участия в Фестивале принимаются работы авторов или авторских коллективов, образовательных учреждений, общественных и молодежных организаций;
1.7. Участие в Фестивале подразумевает ознакомление и автоматическое согласие Участника со всеми пунктами данного Положения. 
1.8. Финансирование Фестиваля осуществляется за счёт средств Московского финансово-юридического университета МФЮА. В части подарков победителям и оформления торжественной церемонии возможно  участие партнеров Фестиваля.

1.9. Участие в Фестивале бесплатное.

2. Цели и задачи Фестиваля

2.1 Цель проведения Фестиваля:
· Привлечение молодежи к участию в проектах в сфере визуальных коммуникаций, социального творчества, направленных на решение острых социальных проблем, волнующих молодежь, а также на достижение благотворительных и иных общественно-полезных целей.
2.2. Задачи Фестиваля:

· Воспитаниев среде молодежного сообщества инновационной модели поведения, содействие формированию принципов толерантности и межнационального согласия; популяризация науки, культуры, спорта, туризма, содержательного досуга; содействие защите окружающей среды;

· Формирование у подростков и молодежи активной жизненной позиции; 
развитие и стимулирование детского и молодежного творчества;
· Популяризация социальной рекламы среди молодежи посредством размещения социальных работ участников Фестиваля  в образовательных учреждениях и в средствах массовой информации;привлечение творческой молодежи к реализации замыслов в области социальной рекламы;
· Определение проблем и задач социального рекламирования и одновременное изучение тенденций освещения социальных проблем в мире средствами социальной рекламы;

· Создание благоприятных условий для диалога и обмена опытом со специалистами в сфере графического и информационного дизайна,  рекламы, PR,  а также смежных профессиональных областей;

· Повышение профессиональных качеств у специалистов, работающих  в сфере социальной рекламной коммуникации;
· Поощрение интересных и нестандартных идей и решений.
3. Оргкомитет

3.1. В рамках Фестиваля создан Оргкомитет, осуществляющий организацию, проведение и подведение итогов Фестиваля.
3.2. Организационный комитет возглавляет председатель, в состав Оргкомитета входят компетентные лица из числа преподавателей и сотрудников МФЮА.
3.3. Организационный комитет:
· занимается информационной поддержкой фестиваля;

· привлекает партнеров Фестиваля;

· проводит отбор конкурсных работ;
· вносит предложения о дополнительных формах поощрения участников Фестиваля;

· определяет порядок проведения Церемонии награждения победителей Фестиваля;
· предоставляет информацию о ходе проведения Фестиваля в средства массовой информации и в учебные заведения;

· информирует об изменениях, возникающих в ходе Фестиваля;
· привлекает дополнительные источники для финансирования Фестиваля.
3.4. Штаб Оргкомитета Фестиваля расположен по адресу: г. Москва, ул. Введенского д.1а
Координаторы Фестиваля:
Кафедра рекламы и связей с общественностью МФЮА, Забелина Светлана, Светланов Георгий, Ушакова Татьяна, Ершова Таисия
konkurs@artstart.ru
http://artstart.ru/
4. Условия участия в Фестивале
4.1.Конкурсные работы принимаются на русском или английском языке. 

4.2. Конкурсные работы должны соответствовать номинациям и темам Фестиваля ART.START – 2015 (Приложение № 1), а также отвечать этическим, моральным и правовым нормам (Приложение № 2).
4.3. Требования к содержанию конкурсных работ: 

· Социальная значимость, достоверность и актуальность представленной идеи;

· Аргументированность и глубина раскрытия темы;
· Точность, доходчивость стиля и языка изложения;
· Изображение материала должно быть ярким, запоминающимся, нести позитивный заряд;

· Демонстрация новых, оригинальных образов, нежелательно использование изобразительных клише (например: шприц – наркотики, сигарета – курение);

· Творческая работа должна стимулировать не только интерес, но и творческую активность широких слоев населения или социальных групп.
4.4. Доставка конкурсных работ с приложением «Заявки на участие» в электронном или распечатанном виде (Приложение №3) осуществляется в период с 10 февраля по 10 апреля 2015 годавключительно через сайт Фестиваляwww.artstart.ru, заполнив специальную форму «Заявка на участие в Фестивале ART.START - 2015»
· Справки по тел.:8-916-628-1979; 8-985-765-1942,
8(499) 221-10-01, доб.2443,доб.3709
4.5.Направляя на Фестиваль работу, Участник подтверждает наличие у него авторских прав на данную работу. 
4.6. В случае предъявления требований, претензий и исков третьих лиц, в том числе правообладателей авторских и смежных прав на представленную работу, Участник обязуется разрешить их от своего имени и за свой счет.
4.7.Организаторы Фестиваля оставляют за собой неисключительное бессрочное право использовать конкурсные работы в полной форме или отрывков из неё, а также отдельно или в связке с любыми словами и/или рисунками в любых коммерческих и некоммерческих целях без выплаты денежного вознаграждения автору (авторскому коллективу), но с обязательным указанием ФИО автора (соавторов).
5.Порядок определения победителей
5.1. Все работы, присланные на Фестиваль, оцениваются независимымиэкспертами. В состав жюри входят:

· Компетентные члены Оргкомитета Фестиваля; 
· Заслуженные деятели культуры и искусства;

· Признанные эксперты в области рекламы и связей с общественностью;

· Официальные представители общественных организаций.
5.2.Конкурсные работы, присланные на конкурс Фестиваля, рассматриваются членами жюри в период с 20 апреля по 23 апреля 2015 года. 

5.3. Лучшие работыбудут представлены в выставочной программе в день открытия Фестиваля.
5.4. Номинанты приглашаются на Финал конкурса для очного представления своих работ членам жюри и гостям Фестиваля. 
5.5. Финал конкурса, открытиеФестиваля и Церемония награждения победителей состоится 24-25 апреля 2015 года.
5.6. Лучшие работы, представленные в выставочной программе Фестиваля, будут опубликованы на официальном сайте Фестиваля, а также получат информационную поддержку и будут рекомендованы для практической реализации в социально-значимых кампаниях государственных ведомств и общественных организаций, и могут быть использованы в следующих целях:
· Проведение социальных кампаний на информационных стендах МФЮА  и других образовательных учреждений;

· Использование в учебных целях, а также в методических и информационных изданиях;

· Размещение в федеральных и региональных СМИ (телевидение, пресса, интернет);

· Размещение на городских наружных рекламных носителях.
5.7. Награды и поощрения:
· Всем участникам Фестиваля вручаются памятные призы
· Победители в номинациях получают дипломы, призы, в т.ч. подарочные сертификаты на образовательные программы МФЮА и партнеров (очные/дистанционные)
Приложение № 1

11-й Международный Фестиваль

молодежного творчества и социальных проектов

ART.START– 2015
«Взгляд молодежи на проблемы современности»
Основные номинации:

1. Наружная и печатная реклама

2. Видеореклама

3. Социальная рекламная кампания

4. Арт–объект

5. Архитектурное решение социальной проблемы
Требования к оформлению работ в основных номинациях:

1. Наружная и печатная реклама–рекламные щиты, баннеры,стойки, растяжки, объемные буквы и знаки, информационные стенды,буклеты, листовки, плакаты, афиши, проспекты, модуль в газете или журнале и пр.
На конкурс принимаются оригиналы работ в натуральную величину, либо дизайн – макеты в формате  jpg, размер изображения не меньше 800*600 точек.
2. Видеореклама – телереклама, видеоролики
К конкурсу допускаются видеоролики с хронометражем не более трех минут. ТВ-работы принимаются в формате .avi, .mpg, .mov, с разрешением не менее 800*600, звук Stereo.

3. Социальная рекламная кампания–спортивная, культурная, просветительская, развлекательная. Инновационное предложение, основанное на организации специальных мероприятий, направленное на решение социальных проблем общества.
К участию в конкурсе допускается работа, представленная в двух форматах: 

1-й формат - текстовый файл, содержащий концепцию кампании. В него входят разделы: титульный лист, содержание, введение (1 страница), цели и задачи, краткое изложение концепции разработанной кампании (до 5 страниц), сроки проведения, примерный бюджет.
2-й формат - презентационный файл может быть разработан в программе PowerPoint или AdobeReader (.PDF). Данный файл содержит основные моменты кампании, а также визуальную часть концепции.
В проекте социальной рекламной кампании обязательно должны быть отражены планируемые мероприятия как в рамках интернет среды, так и в очном формате.
4. Арт-объект –скульптура, инсталляция, перфоманс и пр.
К участию к конкурсу принимаются работы в натуральную величину, либо подробное описание проекта и концепция с указанием технических характеристик: точного размера объекта, материала изготовления, с приложением фотографии (либо макета).

5. Архитектурное решение социальных проблем–Архитектурный проект
К участию к конкурсу допускаются нереализованные проекты по обустройству территории в социальных целях. К работе прилагается фотография места, где предполагается реализовать проект (с указанием адреса), описание проекта  и пояснительная записка с описанием проблемы, способами ее решения и ожидаемыми результатами. Конкурсная работа может быть представлена  в виде проекта (в AutoCAD/ ArchiCAD) и/или  макета объекта с указанием технических характеристик.

Специальные номинации:

1. Выбор молодежи (Приз зрительских симпатий по итогам интерент-голосования)
2. Спорт-источник позитива (медиа проект RideThePlanet)
3. Остановим коррупцию – остановим разложение общества (Номинация от Общественного совета при МВД России)
4. Хорошая книга – лучший антидепрессант (ВГБ им. В.И. Ленина)
Рекомендуемые темы:

«Взгляд молодежи на проблемы современности»

Любовь и понимание в семье:
Уважение и забота о стариках

Правильное воспитание детей
Молодая семья и связь поколений
Ценность жизни:


Аборты и беременность несовершеннолетних



Профилактика преступлений и неоправданной жестокости
Экология:
Эффективное и экономичное использование природных ресурсов



Защита окружающей среды



Гармония с природой

Борьба с зависимостью:
Курение 
Алкоголизм
Наркомания
Интернет-зависимость

Игромания
Здоровый образ жизни:

Спорт

Правильное питание

Моя Родина:

Патриотизм и сопричастность

Важностьсохранения культурных традиций
Противодействие искажению исторических фактов
География России - повышение узнаваемости региона, населенного пункта

Уважение к другой культуре, понимание своей

Любовь к ближнему:
Волонтёрство и взаимовыручка

Внимательность и доброжелательность

Знание окрыляет:
Самообразование (учиться всегда и везде)


Стремление к профессиональному росту и развитию

Труд – облагораживает:


Освоение рабочих специальностей



Любой труд благороден

Профессионализм:
Трудоустройство молодёжи
Чистота и красота речи

Свободная тема
Приложение №2
Этические, моральные и правовые нормы

Предоставляемая на Фестивальтворческая работа, должна отвечать этическим, моральным и правовым нормам:

· Конкурсная работа, ее содержание, сюжет, действие сценических лиц и персонажей не должны противоречить законодательству Российской Федерации (Федеральный закон от 13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе»).
· В работахне должно быть: 
имен авторов, указания адресов и телефонов; информации о религиозных движениях, в том числе религиозной символики; названий и упоминания о конкретных марках товаров, товарных знаках, знаках обслуживания; о физических и юридических лицах, за исключением упоминания об органах государственной власти, об иных государственных органах, об органах местного самоуправления; упоминания имен политических деятелей и лидеров, партий, политических лозунгов, высказываний, несущих антигосударственный и антиконституционный смысл;изображений  интимных сцен; информации в любой форме унижающей достоинство человека или группы людей.

· Категорически запрещается использовать чужие тексты или идеи дизайна (полностью или частично).

· В случае несоблюдения данного условия работа отстраняется от участия в конкурсе Фестиваля.
Приложение № 3
ЗАЯВКА

на участие вМеждународном молодежномФестивале

социальной рекламы и социальных проектов «ART.START - 2015»
	Имя:


	

	Фамилия:


	

	Возраст:


	

	Название учебного заведения /Место работы:


	

	Контактный телефон:


	

	E-mail(электронная почта)
	

	ИНФОРМАЦИЯ О КОНКУРСНОЙ РАБОТЕ

	Номинация
	

	Тема
	

	Название конкурсной работы:


	

	Вы первый раз участвуете в фестивале «Art.Start»?


	  ДА                НЕТ  

	Откуда Вы узнали о фестивале?


	


* Все поля обязательны для заполнения
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